\"/ UNIVERSIDAD - CARLOS III - DE - MADRID

—

Reunion de expertos sobres _
indicadores, estadisticas y B
bases de datos de
medicamentos

P ——

™

Leonardo Rubio

Client Services Manager
IMS Health
Irubio@es.imshealth.com

| March 8, 2005
T

Guia de la Presentacion - Agenda

go ¢Quién es IMS Health? i

- Canales de Distribucion

e Paneles y Muestras
« Recogida de la informacion
e Bases de Datos — IMS

« Estadisticas - indicadores

2  March 8, 2005 |m5




cQuién es IMS Health?

International Marketing Services Health

«IMS Health, es el principal proveedor de servicios de
informacioén y consultoria, en el campo de la Salud.

eDesde 1950, analiza todos los canales de distribucion,
seleccionando y tabulando las variables mas significativas.

eLos informes que publicamos, permiten estudiar de forma
continua el Mercado Farmacéutico Mundial.

e Tenemos presencia en mas de 100 paises, auditamos 120.

eTodas nuestras bases de datos cumplen estrictamente la
legislacién en materia de protecciéon de datos.

e Procesamos 175.000 millones de registros/mes.

e Centros de proceso de datos de nuestro entorno: Frankfurt,
Londres, Philadelphia y Madrid.
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Paneles / Muestras de IMS

Informes de Ventas \

Mayoristas / Cooperativas Farmacéuticas: 85 Compaiias

= 186 Almacenes de distribucion
Farmacias : 1.850, final del aino 2005 aprox. 3.000
Hospitales : 115

Médicos

Estudios de Cuantitativos (Px): 850 distribuidos en 19
especialidades.

Perfiles de Prescriptores: > 10.500 en 7 especialidades.
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Paneles / Muestras de IMS

e Mayoristas :
* 96,5% de Cobertura a nivel Nacional
e Disefos muestrales creados por IMS
« Farmacias Informatizadas
= Venta Directa
= Salidas al consumidor final
= Médicos
= Estudios cuantitativos de prescripcion — EPM

= Perfiles de prescriptores - PF

- Hospitales
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Recogida de la Informacion

’Almacenes de Distribucion \

e Quincenalmente, en un soporte electrénico, nos suministran
todos los movimientos de salida (unidades) de los productos /
formas, en cada unidad territorial, denominadas Bricks,
actualmente estamos trabajando con 1.900 bricks.

e Un brick es un cédigo postal o un conjunto de estos, para su
correcta asignacion proporcionamos una Tabla de Conversién.

e Un brick se caracteriza por tener un minimo de 3 farmacias y
una poblacion superior a 5.000 habitantes.

e Por agrupacion de estos, podemos obtener cualquier nivel
geografico: Zona, Provincia, CCAA, Total Nacional.
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Recogida de la Informacién

e Las Farmacias que colaboran con IMS, tiene instaladas en sus
TPV, un moédulo de extraccion de datos que almacena la venta
directa al consumidor, y si esta, se ha producido por receta.

e Semanalmente, nos trasmite la informacion telefénicamente,
previa autorizacion del Farmacéutico.

e Los datos son tratados de forma anénima, en ningldn caso
suministramos informacién de forma individual.

eLa cobertura actual, permite segmentar el mercado en 20 — 25
zonas, seleccionables por cada cliente.
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Recogida de la Informacion

eEstudios Cuantitativos

* Una semana al trimestre, nos informan mediante
una ficha para cada paciente que visitan, de las
patologias que diagnostican, los productos que
prescriben y las dosis que suministran.

eEstudios de Perfiles de Prescriptores

= En cuatro oleadas al aifio enviamos al universo de
los médicos de las especialidades que
analizamos, un cuestionario que nos permite
conocer de forma individualizada el perfil del
prescriptor.
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Recogida de la Informacién

Hospitales

e Desde la Farmacia Hospitalaria con frecuencia mensual,
recogemos la demanda en los diferentes servicios del Hospital,
en unidosis.

< Recogemos la informacién con su centro de costes asociado.
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Informes de Ventas: Mayoristas — Farmacias - Hospitales

Estadisti
= Unidades
e Euros PVL / PVP
e Unidades con Prescripcion
e Unidades Galénicas
* Kilos
= Stocks
e Cuota de Mercado
e Incrementos
« indices de Mercado
e Ind. Distribucién y Rotacion
* Etc.

Caracteristicas
e Producto / Forma
* Vias de Administracion
e Laboratorio
e Corporaciones
e CTAs: Clases Terapéuticas
* Moléculas
e Genéricos
* EFPs Publicitarios
* Prd Financiados
* Etc.
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Estadisticas Caracteristicas

* Prescripciones

* Prescriptores

e Consultas

e Diagndsticos Tratados

e Unidades valoradas Diagnost.
e Euros valorados por Diagnost.
* Dosis Medias

e Dias de Tratamiento

e Coste del Tratamiento

* Etc.

= Especialidad Médica

e Sexo del Doctor

e Edad y Sexo del Paciente
* Dosis Prescrita

* Frecuencia

e Indicador de Producto

e Indicador de Visita

* Co- Prescripcion

e Co-Diagnostico

* Etc.
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Estadisticas -

Indicadores

Afio 2003

Afio 2004

Mayoristas Unidades Euros
(.000) % +/-| (.000) %

Unidades Euros
+/-| ¢.000) %% +/-| (.000) % + /-

Mdo Farmacéutico| 1.118.198| 100,0% | 3.7|7.743.250| 100,0% | 11,7|1.149.639(100,0% | 2.8|8.267.459|100,0%| 6,8

Mdo de Prescripcian 987,251 88,3%| 4,5 7.414.811 95,8%| 12,0| 1.025.06% 89,2%| 3,8| 7.936.257 9§8,0%| 7,0

Marcas 022,161 82,5%| 2,8) 7.087.412| 01,5%| 11,2| 93a1.508| B1,0%| 1,0 7.542.740| 91,2%| 6,4
Genéricos 55.191 5,B%| 35,5 327,390 4,296 32,3 93,562 8,1%| 43,5 3203.517 4,8%| 20,2
EFPs 130.846)  11,79%| -1,7| 328440 4,29%| &0 124.571] 10,8%| -4,8) 331202 4,0%| 0,8
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Mayoristas vs Farmacias
Afo 2004
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Principales Moléculas Mdo. Genéricos
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Principales Moléculas Mdo. Genéricos
Farmacias 2004
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Principales Moléculas Mdo. Genéricos
Mayoristas vs Farmacias 2004 (Euros)
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Afo 2003 - 2004

110 Hipertension — Por Especialidades
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Mercado Hospitalario
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